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lntroducción

Asistimos en la actualidad a un vertiginoso proceso de transformación de los
medios de comunicación y de la política. En algunos casos estos procesos se con­
dicionan mutuamente, en otros, son simplemente coincidentes en el tiempo.
También forman parte de este proceso las Nuevas Tecnologías. Los hábitos de
consumo en un mundo caracterizado por multitud de canales televisivos generan
nuevos formatos en los medios de comunicación y obligan a la política a adap­
tarse a la realidad cambiante. Nada aporta rememorar los buenos viejos tiempos,
quizás no tan buenos si recordamos que hasta los programas más aburridos con­
taban con importantes audiencias, producto de la falta de cualquier otra alterna­
tiva y que periodistas con vocación misionera interpretaban su trabajo como con­

tinuación de la política por otros medios; y que los políticos nos abrumaban con
monólogos interminables. Es un mundo que pertenece definitivamente al pasa­
do. Hoy gobiernan los canales en transmisión permanente, la televisión por ca­
ble y las emisoras satelitales. Su oferta para públicos segmentados es tan profu­
sa como la infinidad de revistas especializadas para todos los gustos; ni hablar de
Internet que recompensa la creatividad y ha sustituido la pasividad por la cone­
xión en red interactiva.

Al mismo tiempo se ha desencadenado una lucha feroz, inédita, por captar la
atención de un público mimado por los medios. En los EE.UU., el número de re­
lacionistas supera holgadamente al de los periodistas. En Alemania y América
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