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Introduccion

Asistimos en la actualidad a un vertiginoso proceso de transformacién de los
medios de comunicacion y de la politica. En algunos casos estos procesos se con-
dicionan mutuamente, en otros, son simplemente coincidentes en el tiempo.
También forman parte de este proceso las Nuevas Tecnologias. Los hébitos de
consumo en un mundo caracterizado por multitud de canales televisivos generan
nuevos formatos en los medios de comunicacién y obligan a la politica a adap-
tarse a la realidad cambiante. Nada aporta rememarar los buenos viejos tiempos,
quizds no-tan buenos si recordamos que hasta los programas més abuiridos con-
taban con importantes audiencias, producto de la falta de cualquier otra alterna-
tiva y que periodistas con vocacion misionera interpretaban su trabajo como con-
tinnacién de la politica por otros medios; y que los politicos nos abrumaban con
mondlogos interminables. Es un mundo que pertenece definitivamente al pasa-
do. Hoy gobiernan los canales en transmisién permanente, la televisién por ca-
ble y las emisoras satelitales. Su oferta para piiblicos segmentados es tan profu-
sa como la infinidad de revistas especializadas para todos los gustos; ni hablar de
Internet que recompensa la creatividad y ha sustituido la pasividad por la cone-
xidn en red interactiva,

Al mismo tiempo se ha desencadenado una lucha feroz, inédita, por captar la
atencién de un piblico mimado por los medios. En los EE.UU., el mimero de re-
lacionistas supera holgadamente al de los periodistas. En Alemania y América
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. . Como las lealtades partidarias se erosionaron y aumentad la volatilidad

-

El presente volumen procura sensibilizar a sus lectores. Aporta su opinidn
un amplio espectro de autores de las ciencias, de la politica y de los me-
dios de comunicacion. Eshozan posibles caminos hacia una sociedad de
la comunicacion, analizan las cuestiones basicas de una democracia
transmitida a través de los medios de comunicacion y resefian las actua-
les tendencias en el periodismo y en las campanas electorales mas recien-
tes en todo el mundo. Por ultimo, el libro aporta datos concretos sobre
la utilizacion de los medios que nos transmiten una impresion de como
la gente se informa hay, como se comunica y de qué manera dialoga.
Otro dato que se agrega es que los autores del libro son de naciona-
lidad alemana. Sus contribuciones fueron publicadas en idioma aleman y
la Fundacion Konrad Adenauer publica ahora sus pensamientos traduci-
dos al espafiol. La atencion que merecieron los tomos anteriores de esta
serie de libros de autores alemanes reflejo el gran interés que existe en
América Latina por conocer los “puntos de vista alemanes”, las similitu-
des que existen en la realidad mediatica de ambos paises y la posibie con-
tribucion de estas posiciones al enriquecimiento del debate. La Fundacion
Konrad Adenauer se sentira gratificada de iniciar una vez mas un inten-
so dialogo con sus lectores, a los que les deseamos desde ya una lectura

amena y estimulante.

Frank Priess
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