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Grupo de los 77
Los paises en desarrollo alcanzan un acuerdo comaic

El 15 de diciembre de 2010, en el marco de la CarderPaises del MERCOSUR en
Foz de Iguazu, se celebré una reunion a nivel Miried del Comité de Negociaciones
del Sistema Global de Preferencias Comerciales &#ises en Desarrollo (SGPC), con
el objeto de finalizar la Tercera Ronda de Negaorss. Se suscribio el Protocolo
Final de de la Ronda que incorpora los resultatiésa@erdo del SGPC, estableciendo
el alcance de las concesiones, los plazos paratsade en vigencia y las condiciones
para la futura adhesion de otros participantes.

La Tercera Ronda de Negociaciones del SGPC se &an&an Pablo, en junio de 2004
—en ocasion de la XI Conferencia Ministerial d&JIMCTAD—, con la participacion de
22 paises.

En diciembre de 2009 se llegd a un acuerdo parelwiotas negociaciones a través de
la adopcion de las Modalidades. Se estableciolieaapn de un corte lineal del 20%

sobre al menos el 70% de las lineas arancelarinsacanceles mayores a cero,
combinado, sobre una base voluntaria, con pedidosfeytas y negociaciones

sectoriales. Ademas, se decidié acordar reglasigeromutuamente satisfactorias.

De los 22 miembros participantes, 8 presentarotaslisde compromisos: el
MERCOSUR —que por primera vez negocia a nivel matdtial como bloque regional-,
Cuba, Corea del Sur, Egipto, India, Indonesia, Blalg Marruecos.

El Acuerdo permanecera abierto para la adhesiored® de los miembros del SGPC,

y entrara en vigor 30 dias después de la ratificepor al menos 4 de los paises que lo
han suscripto. Ademas, se otorga la posibilidadrdpliar, en los proximos 2 afios, las

concesiones otorgadas, a través de la profundizatgdos méargenes de preferencia o
de la ampliacién de la cobertura de productos.

Antecedentes del SGPC

La creaciéon del SGPC se acordo en la reunion deil@aas del Grupo de los 77 (G-
77) realizada en Nueva York en 1982. El texto del Adaese firmé el 13 de abril de
1988 en Belgrado de manera simultanea con la ZexEbn de la Primera Ronda de
Negociaciones. Entr6 en vigor el 19 de abril de9198ue suscripto originalmente por
15 paises. Desde ese momento, un total de 43 ph&eadherido a este instrumento de
cooperacion Sur-Sur.

1 El G-77 es un grupo de paises en desarrollo creadanio de 1964, que funciona en el marco deNisiones
Unidas. Estuvo formado en principio por 77 paise® gn la actualidad esta conformado por 130.

2 Argelia, Argentina, Bangladesh, Benin, Boliviaait, Camertn, Chile, Colombia, Cuba, Corea delt&JdEorea
del Sur, Ecuador, Egipto, Filipinas, Ghana, Guir@ayana, India, Indonesia, Iran, Irak, Libia, M@adMarruecos,
MERCOSUR, México, Mozambique, Myanmar, NicaraguéeNa, Pakistan, Perud, Singapur, Sri Lanka, Sudan,
Tailandia, Trinidad y Tobago, TUnez, Tanzania, \zelda, Vietham y Zimbabwe.
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El objetivo principal del Acuerdo es el de promoyesostener el comercio mutuo y el
desarrollo de la cooperacién econOmica entre paésesdesarrollo, a través del
intercambio de concesiones. El Sistema se basamimelpio de ventajas mutuas, de
manera de lograr un beneficio equitativo para tddeparticipantes.

El SGPC debera ser expandido en etapas sucedirasa de negociaciones periodicas
a llevarse a cabo paso a paso. Habilita a la caebr de rondas de negociaciones
bilaterales, plurilaterales y multilaterales. Sedpdm efectuar negociaciones sobre
barreras arancelarias y no arancelarias, medidaserc@les directas y acuerdos
sectoriales.

Todos los paises miembros del SGPC gozaran de rifsrgncias negociadas y
concedidas en el marco del Acuerdo, sin necesidaektbnderlas a otros paises que no
sean miembros del Sisterha.

La Primera Ronda de Negociaciones del SGPC serd§amntre los afios 1986 y 1988
e involucré a casi 50 paises. Se intercambiarooxapadamente 1.800 preferencias
arancelarias, de las cuales se efectivizaron apagdamente la mitad.

La Segunda Ronda de Negociaciones se llevé a catve €991 y 1998, con la
participacion de 24 paises, sin que se llegara eesmtado positivo. Ninguno de los
participantes ratifico los resultados obtenidos ¢ se aplicaron las concesiones
otorgadas.

Resultados de la Tercera Ronda de Negociaciones

Los ocho participantes que presentaron listas dgoamisos alcanzaron, en conjunto,
un PIB de mas de U$S 5,2 billones en 2008, lo quévale a casi el 9% del producto
global y comprenden una poblacién de alrededor .8601millones de personas, el
27,5% de la poblacion mundial.

Las importaciones totales de estos paises alcanmartotal de U$S 1,16 billones (8%
de las exportaciones mundiales), en promedio, 20 y 2009, mientras que el
intercambio comercial entre ellos ascendié a ceéecd$S 140.000 millones.

Estos paises se comprometieron a otorgarse prefesesobre alrededor de 47.000
lineas arancelarias. Como consecuencia del cootelado y de los productos incluidos
en la negociacion, los aranceles Nacion Mas FaidadblMF) aplicados por los paises
involucrados disminuirian, en promedio, 13,6%.

3 Esta es una excepcion al principio de Nacién Ma®fecida consagrado en el GATT, vélida a partiadélausula
de Habilitacion aprobada en 1979. Esta clausulzbkste el trato diferenciado y mas favorable pasaphises en
desarrollo y permite los acuerdos comerciales egltos sin que las preferencias se hagan extensitas demas
paises.
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Impacto comercial del Acuerdo

Como resultado de la reduccién arancelaria, seéprev partir de un ejercicio de
simulacién desarrollado en el CElque las exportaciones totales entre los ocho
miembros del SGPC crecerian 3,3% (U$S 4.480 mipnespecto del periodo base
(promedio 2007-2009).

Aproximadamente el 56% de este aumento se delezfacto desvio de comercio, es
decir que resultaria de la reorientacién de lasageque tenian como destino el resto del
mundo. Los sectores que mostrarian un mayor inerEmeslativo en su comercio
serian los alimentos procesados, la manufactuedpasla mineria.

En el caso de la Argentina, el aumento de expamasi al SGPC seria del 0,9%
respecto del periodo base (U$S 165 millones), masrgue Brasil lo haria en un 1,8%
(US$S 468 millones). Para el resto del los paisesiceemento conjunto seria de 4,2%
(U$S 3.847 millones).

Por otra parte, se observa un crecimiento de lasrimciones de los paises del SGPC
de 3,3%. Las compras externas de nuestro paisricnec®4% (U$S 66 millones),
mientras que en Brasil el incremento seria de 3%5(836 millones) y en los demas
paises del SGPC el aumento conjunto seria de 3)%% 8.728 millones).

El incremento de importaciones argentinas desd&G#C se ve compensado por una
disminucién de las compras al resto del mundo pd%s B1 millones (0,1% de las
importaciones desde el resto del mundo), de manerdas importaciones totales netas
crecerian en U$S 31 millones (0,1% de las impartees totales de nuestro pais). Las
compras al MERCOSUR se reducirian 0,2% debidoeadsion de preferencias.

Mercado potencial para las exportaciones argentinas

Cerca del 30% de las exportaciones argentinas gumnanual 2007-2009) y el 38,4%
de las importaciones se intercambi6 con estos otbmbros del SGPC.

Como resultado de la Tercera Ronda de Negociacialearancel NMF promedio
simple que la Argentina aplica a estos paisesdieiga 14%. Por otra parte, dado que
la Argentina ya cuenta con preferencias comerciptesias con varios de los paises
participante$ el arancel promedio enfrentado por nuestro gafsiduiria 9,4%.

4 CEl (2010), “Impacto comercial del Acuerdo deltS&isa Global de Preferencias Comerciales entre $aise
Desarrollo”, documento interno, 3 de diciembre.

5 Para llevar a cabo el ejercicio de simulacion diz@tun modelo de equilibrio parcial, que permétimar, a nivel
sectorial y global, los cambios en los flujos lktates de comercio que se producen como conseeaudacla
desgravacion arancelaria. Se trata de un ejercaritrafactico, que responde la pregunta de cuaidahio el nivel
de comercio en el periodo analizado si los arasdelbiesen sido distintos.

5 Argentina desarrolla libre comercio con el restdab paises del MERCOSUR. Ademas el MERCOSUR fiimé
acuerdo preferencias con la India, que entré eendig en junio de 2009, y un acuerdo de libre coime&on Egipto,
que se suscribié en agosto de 2010, pero aun mé entvigor. Por otra parte, nuestro pais tiendepeacias
comerciales con Cuba, en el marco de la ALADI.



Notas del CEI

Centro de Economia Internacional ® www.cei.gov.ar

Secretaria de Comercio y Relaciones Econdmicas Internacionales ® Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y Culto
Republica Argentina

En toda negociacion arancelaria el comercio de#ses participantes se beneficia de
un efecto inicial proveniente del cambio en losnaedes de importacion. Las
oportunidades que enfrentan comprenden ademasoféetrivados de una mayor
relacion comercial, y abarcan tanto a los producfos ya registran corrientes de
comercio como a aquellos que hasta el momento mophsticipado de los flujos
comerciales.

Es necesario tener en cuenta que el ingreso derdokictos al mercado del socio se
vincula con diversos factores que hacen a la desndedmportaciones, entre ellos la
presencia y magnitud de las barreras aranceldaagxistencia de otras medidas
comerciales, las caracteristicas de la demanda rdatica comercial de los

compradores. Asimismo, el incremento de las expomas al socio también se

relaciona con la capacidad doméstica de aumentdetta exportable, de redireccionar
productos dirigidos a otros destinos, de la praatiomercial de los exportadores y de
las acciones de promocién comercial.

Para examinar el mercado potencial para las expons argentinas relacionado con
los paises y productos involucrados en esta negdniase efectudé un analisis de la
complementariedad comercial entre los paises [matites del Acuerdo. La
complementariedad comercial se mide con el inde€dmplementariedad Comercial
(ICC)’ que permite detectar el grado de coincidencisagekportaciones argentinas y
las importaciones de los paises del SGPC, considesé todos los productos donde el
ICC es mayor a cero.

El analisis se enfoca tanto en los productos qudieygen presencia en los paises
miembros del SGPC, pero cuya participacion puedeecy como en los productos que
aun no han ingresado al mercado, que muestran B $p denomina una
complementariedad no explotada.

De acuerdo con el informe del CEI previamente n@razo, los productos que reciben
concesiones y que presentan complementariedad ciameggistraron importaciones
por U$S 388.255 millones en los 8 paises del SGBE mresentaron listas de
compromisos. Las exportaciones argentinas a eafgsegen estos productos fueron de
U$S 525 millones, solo el 0,1% del total, lo queestta el potencial tedrico de
crecimiento de las ventas de la Argentina.

Las oportunidades en productos en los que la Arggenta cuenta con presencia
exportadora alcanzan un marcado potencial de UE508nillones, solo el 25% de los
productos identificados como sujetos potenciales edpansion de exportaciones
derivadas de este Acuerdo. Por otra parte, lastwpdades aun no explotadas
presentan un potencial de U$S 289.295 millones. rhagores oportunidades, tanto
explotadas como a expandir, se presentan en Cefedud y la India, seguidas por
Indonesia y Egipto.

" El ICC resulta de combinar la especializacién egura de un pafs —medida mediante el cociente émt
participacién del producto en las exportaciones ik y la participacion del producto en las imgcidnes
mundiales— con la especializaciéon importadora ttel pais —medida mediante el cociente entre lacization del
producto en las importaciones del pais y la padicibn del producto en las importaciones mundiales—
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Los principales productos dentro de las oporturedatbnde la Argentina ya cuenta con
presencia exportadores corresponden a los capialddaquinas y aparatos eléctricos,
Maquinas y aparatos mecanicos, Manufacturas deididnd de hierro y acero,
Automoviles e Instrumentos y aparatos de Optica.

En cuanto a las oportunidades aun no explotadas, ptincipales productos se
encuentran en los capitulos: Combustibles minerdl@sjuinas y aparatos mecanicos,

Perlas y piedras preciosas, Maquinas y aparatadrietss y Productos quimicos
organicos.



