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Gestionamos posicionamiento

Construimos reputacion

Distinguimos a las empresas
comunicando estratégicamente su
propuesta de valor

Q-



EXPERIENCES

Creatividad y disefio de

experiencias 360°.

Activaciones en fechas clave.

Acuerdos estratégicos de
CoBranding.

Brand Experience BTL.
One-Shot

INFLUENCERS

Influencers Management.
Brand & Corporate PR.
Content Management.
Campanas de Performance y

Branding.

MEDIA

Press Management.
Media Trainning.
Redaccion creativa.
Posicionamiento de marca

personal .

Press Events / Relacionamientos.

Marca empleadora.

BRANDING

Diseno de identidad visual.
Manual de marca.
Desarrollo integral de marca

y merchandising.



Compania Azucarera Los Balcanes

8 Sabado 28 de septiembre df

€ ENERGIA ELECTRICA

El potencial del residuo del azuca

o Tocumin, n Gompatia arucarora Los 5l sunapantade Dar a conocer la nueva Planta de Mapeo y convocatoria de periodistas.
begare. La apadHiad sttt SOOI Cogeneracion de Energia Eléctrica a Press Trip. Coordinaciony
“““““ Ellunesse base de cana de azucar. acompanamiento de periodistas.
nueva planta Gestion y coordinacion de entrevistas en
en Tucuman med IOS .
Seguimiento pre y post evento de la
inauguracion.

Recorrido de la plantay coordinacién

© La compaiiia azucarera emple:

iciparon
cionalesyprovinciales.

Miquela Jusrez En niimeros > i e nge. .
milarez@rionegro.com.ar . e o 5 E n numeros
laprovechamientodela 35-000 i pordeal- y i La empresa es laf
x 7 prosi6 Conél i " expuso.
i k iami i- mayor producto
istrados ica. “] i io. Al proyecte
i ismos’, i 1 de bioetanol a baj
mas. Cos comento. Todoslosaroshaciamosalgo _ .
s, i de cafa de azdc

1 Jornada de eventoy
recorrida

celebro, en el pafs, con mi

ion, i 1 s Do ingeniosti de 10 millones d
s b e R e s 5 ol ; litros mensuales
cincooseisafios. “Cuandouno ;ja‘ln;occ;nlzmcm;)u. tenciade13,2kVa13akV. venidny]asganas",des‘mmﬁ. ! entregados. H H H (] . . .
periodistas Tier 1 viajaron 37 publicaciones en medios.

como parte del PressTrip.

1 Entrevistas 6 O Dias de gestion
personalizadas




Kopel Sanchez

Objetivo: Posicionar a Kopel Sanchez como empresa lider en el mercado de
Real Estate de Uruguay para atraer inversores argentinos.

02 |03

paises VOCEros

311 PELLEREYA:L:

slilllecVY=SNNl  |ectores alcanzados
en medios

Gracias a la gestion, logramos que las
inversiones de argentinos representen €l

0 de la cartera de clientes
1 5 /0 de Kopel Sanchez.




Pilar Golf - Barrio Cerrado

Evento con Influencers para que vivan la experiencia Pebble Beach
y la compartan con sus seguidores. Durante una jornada realizaron
actividades de jardineria y decoracion junto a referentes de cada
tematica.

Lanzamiento y presentacion oficial de Pebble Beach, uno de los 7
barrios dentro del distinguido proyecto Pilar Golf.

-Posicionar a Pilar Golf como uno de los barrios cerrados mas importantes de Zona
Norte.

-Dar a conocer a Pebble Beach, un loteo premium dentro del Barrio.

-Planificar y gestionar la Estrategia de Marketing de Pilar Golf.

- Plan y estrategia de Marketing.

- Diseno del material institucional y comercial.
- Rediseno del sitio web.

- Produccion de fotos y video para redes y
medios. i ea
- Estrategia de redes sociales. ' f W e
- Gestion de prensay posicionamiento. B

O/ de PebbleBeach
60 /0 vendido

publicaciones en medios tierl, . .
7 Tier 2 y nicho del sector de 2 O % del barrlto ] ,V'V'endas 1 O influencers participaron 1 2 1 9 10 personas
Real Estate. ) Eelitietelon] alolargo de la jornada = = alcanzadas



https://docs.google.com/file/d/1LmulllF1nB6c_myckPVZgx6LkYwoVaq9/preview
https://docs.google.com/file/d/1Smh4rgkeWFRAOQ5KujoDDpBCB_HOiGWT/preview

SUNzg

Mamiento x Suma - Emunal: =

X Suma - Emunah - PR Posic ¢

unah - PR Posicionamiento x
PR Posicionamiento x Suma -*

Logramos un retorno
deinversion del

Objetivos Desarrollar un plan estratégico de
comunicacion que refuerce la reputacion de
su CEO, Mauro Mambretti, y posicionarlo
como referente en su sector.

Mauro Mambretti - 2° 3 semanas eee
. General Manager @ emunah.io (CPQi & SGM) | IT B...

Solo tengo palabras de agradecimiento y
reconocimiento por habernos acompafado y
ayudado a promover el excelente trabajo que hace
el equipo de emunah.io! Un gusto trabajar con
empresas de su calibre.

Desafio Dar a conocer a la prensa el
lanzamiento de una fintech nacional y coémo
la misma seria una aliada para bancos.

meses de gestion

100% organica.

publicaciones
exclusivas.

Desayuno con
editores de Clarin, TN,

El Cronista, Mercado e
iProUp

Millones de
Lectores
alcanzados



https://docs.google.com/file/d/1lXET1-DICJiAy9-xICBBMN_bAsGrkKTF/preview

Maria Laura Garcic

Posicionar en la agenda mediatica la

tematica de alfabetizacion digital y a meses de gestion
Laura Garcia como la principal experta 100% organica.
en el tema.

Dar a conocer el lanzamiento de su libro.

publicaciones

exclusivas.

Management Success se vuelva tangible y sea facil de en medios Tier 1
I 2 (Clarin, Infobae, La

Usar hitos y eventos de actualidad para
que el concepto de alfabetizacion digital

comprender
El contenido fue organicamente levantado en los foros en contextos de la vida cotidiana.
de la Universidad Austral y San Andrés, lo que permitio
que el contenido llegue de forma directa al ambito
académico y que Laura comience a dar charlas
vinculadas a la tematica.

Naciény Forbes).

columnas de opcion
gestionadas proactivamente

destacada en otros espacios de en medios tier 1.

relevancia como Radio Mitre, Metro 95.1,
Neura Mediay CNN Radio.

Garcia también contd con presencia !I




Luego de formar parte del equipo de lanzamiento oficial del barrio Lagoon
Pilar en el 2011, la desarrolladora nos vuelve a convocar para relanzar el
barrio para mejorar su imagen y repuntar sus ventas.

Revertir el posicionamiento negativo del barrio en medios y construir
confianza ante los actuales propietarios y potenciales compradores

Gestion de prensa para generar visibilidad del barrio y sus avances.
Campana de Google Ads para posicionar en buscadores las nuevas
publicaciones gestionadas

meses de
No aparecen notas

negativas en el
buscador de Google
desde el primer

2.737.350.112 e

alcance total

campana

meses de trabajo publicaciones en
continuos medios

Serealizo el lanzamiento del Barrio Laguna y Senderos con
un éxito en ventas.

“Hoy notamos que la prensay los compradores
no se acuerdan de lo que paso con Lagoon. Lo
ven como un barrio aspiracional para vivir en
Pilar”

Gonzalo Monarca, CEO de Grupo Monarca.




Hotel Garden Park

El coctel perfecto

ObjetiVO l‘ | ‘ § Contratamos a algunos de los mejores bartenders de Buenos
Posicionar a su Bar, Los Naranjos, como el espacio “ . A Aires para elaborar un trago con ingredientes autdctonos para
con la mejor cocteleria de la Provincia y lograr un i} N 5 la carta del bar. Se realizé un evento de presentacion de la
auto caudal de reservas. § Sal] nueva propuesta gastrondmica en conjunto con los
: 7 bartenders.

Desafio i
El bar esta ubicado fuera del principal polo RN El evento en numeros
gastrondmico de la ciudad. \ i

perfiles asistieron de periodistas locales =

forma organica cubrieron el evento ReVISta

La gestionen
numeros 22 123

viaj6 a cubrir el evento

cuentas activas en historias
90 4 . simultaneo
= Clarin® _

publicaciones fam-trips con periodistas Visjes Realizamos un
en medios e influencers co-branding con
T d Tucuman: postales de Bodega laccarini para

(o) OS ) _ historia y aventura en los servir sus vinos en los
los medios tier 1 del pais publicaron Valles Calchaquies eventos

notas positivas sobre el hotel

Cronica de un viaje desde San Miguel de
Tucumany la Casa Histérica hasta Tafi del

;LA ROMPIMOS! ey e La hora

——— - del coctel
Hoy el bares #1 en - S erfecto
Travellers Choice - = p

Ensintonia con las tendencias de las principales
capitales del mundo, la coctelerfa argentina vive

una etapa tinica. La proliferacién de bares de distintas
caracterfsticas, la profesionalizacion de los bartenders
el lugar que los cocineros les han otorgado enlos
restaurantes, las claves

Tafi del Valle, Ente Tucuméan Turismo



InDrive

Objetivo
Posicionar su propuesta de valor en medios tier 1
en el plazo de un ano.

Desafio
Lograrlo sin inversion publicitaria en un mercado
muy competitivo y atomizado.

¢, Qué hicimos?

Evento de presentacion con periodistas.

Press Kit con PlayList inDrive y auriculares para que los periodistas disfruten
en su proximo viaje.

Entrevistas uno a uno con medios Tier 1.

La gestionen

numeros B SO,
meses entrevistas Soi‘_pres'ivo paro dte colefltivos: .co'nocé estas 3 H X
aplicaciones que te ayudan a viajar mejor en mencionan
unoauno un dia complicado o
organicamente ala
La semana inici6 complicada por el sorpresivo paro de colectivos app por Ofrecer el
implementado por mas de 50 lineas que circulan por el AMBA por una - -
3 9 5 3 % deuda salarial. Pero ante este dificultoso panorama, la tecnologia puede mejor preclo del
transformarse en un aliado clave. mercado
publicaCiones en medios Cémo funciona la app en la que vos ponés el precio del viaje
en medios tier1ytier2 i ; g ; —r x
Para quienes esten apur ados. pero no tengan el dinero para tomar un taxi,
Uber o Cabify, existe otra opcién mas econémica: inDrive.
8 o 0/ 6 5 7 7 4 En esta plataforma el pasajero coloca el punto de origen y el de destino y el
(] [ precio que estd dispuesto a pagar.
incluyeron USD
quote de Ad value

vocero total de la gestion
VR @)



Objetiva , £Qué hicimos?
Concientizar sobre la enfermedad celiaca 'y e Elegimos a @patosingluten como embajadora .
difundir soluciones gastronémicas para _ P J Cerramos un co-t_)randmg con Wakg’s y Entrenuts
o e Squad de influencers #GlutenFree. para aumentar el impacto de la accién en redes.
#FamiliasSinTacc. L
e 3eventos porel mes de la celiaquiay uno de

D fi #NavidadSinGluten. Enviamos a perfiles del target un kit con productos de
esario - ) Contenidos multimedia para nutrir las RRSS las marcas y los retamos a que realicen una receta
Abordar una tematica tabu aportando de Yelmo. #SinTacc.

contenido de valor validado médicamente.

Mes de la Celiaquia

Realizamos un taller de recetas Gluten Free para
influencers y periodistas.

El evento en numeros

J

TALLER
DE SOLUCIONES

EVENTO

Lﬁs PERSCNA'S ;” It 3 = =
CC%MER Aoy - ‘ : La campana en numeros

CADA TANTGC




Objetivo
Difundir los lanzamientos de la freidora, olla a presidon y sopera en redes
sociales y generar acciones promocionales para activar su venta.

¢, Que hicimos?
e  Propusimos trabajar con recetas “clasicas de abuela” que con estos
nuevos lanzamientos pueden cocinarse en pocos minutos.
e Promovimos a través del squad cupones de descuento.
e Eventode lanzamiento con influencers y periodistas target.

El evento en nimeros

TR

mundoultracomb —
Siguiendo
@ 3 The Clash - Should | Stay or Should I... 9

La campana en numeros

Les gusta a soleavaca, lausca8 y 313 mas
mundoultracomb jArrancamos Julio rockeando! ¢ ... més

6 de julio de 2023 - Ver traduccién

Silaabuela las viera, dejaria su olla de siempre

Eduardo Aguirre m
tenencas@insrinerrconar T
Los actuales asis cina L Eciiad cpaciddel316lkusyaam

blematicas més comunes de la vida

cocinaconellanzamientodeunaolaa oz cereales, pasta, verduras, camme.  calentary mezcar El i mmapmdu(m
cotidiana:lafalta de tiempo. Tenden- ~ Presion. S0pa, y reidora

meladas. yfondue. Asuvez,sirve para preoarav
nen realizar Porsuparte, lasoperaeléctricaesun  pastas y consomés. Tiene una capaci-
invernales. daddel trae
brodesde hace décadas. ; e s

Elclasico

== ¢ ycremas, Tambié herente.L
yaquei lect $93199, 74yla
- avellana Teneuna  freidora$ 30939

Freidora
$30.939
Laopcién Cookeo

Moulinex Argentina present6
Cookeo, unaollaa presién fici de
usary versétil Tene 150 recetas
preprogramadas. Subowlcon -
pacidad de 3tros permite cocinar
hasta para sefs personas.
Tieneunprecio de $196.790.

21,000 Wy una capacidadde

6 itros, que permite cocinar para
més de cuatro comensales, dpido
yconeficiencia energética
Consus 14 programas, estaolaa
presion permite confeccionar di-
ferentes platosy tipos derecetas.
Paracadaunadeellas es posile
seleccionar tres modos: fuerte,
‘mediay estandar. Su pantallaled
s it para programar s comidas
hasta con 24 horas Ge antelacién.
Consta de programas tales como
fiitura con aceite, guisosy hornea-
dos,coccionalvapory coccion
lenta, entre otros.

Tiene unprecio de$ 115199,
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