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Gestionamos posicionamiento

Construimos reputación

Distinguimos a las empresas 
comunicando estratégicamente su 
propuesta de valor 
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+10
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FELICES

09
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TRAYECTORIA



EXPERIENCES
Influencers Management.

Brand & Corporate PR.

Content Management.

Campañas de Performance y 

Branding.

Creatividad y diseño de 

experiencias 360°.

Activaciones en fechas clave.

Acuerdos estratégicos de 

CoBranding.

Brand Experience BTL.

One-Shot 

Diseño de identidad visual.

Manual de marca.

Desarrollo integral de marca 

y merchandising.

INFLUENCERS BRANDING
Press Management.

Media Trainning.

Redacción creativa.

Posicionamiento de marca 

personal .

Press Events / Relacionamientos.

Marca empleadora.

MEDIA



Dar a conocer la nueva Planta de 
Cogeneración de Energía Eléctrica  a 
base de caña de azúcar. 

Acciones 

En números

Mapeo y convocatoria de periodistas.
Press Trip. Coordinación y 
acompañamiento de periodistas.
Gestión y coordinación de entrevistas en 
medios.
Seguimiento pre y post evento de la 
inauguración.
Recorrido de la planta y coordinación 

Objetivos 

1 Jornada de evento y 
recorrida

9 periodistas Tier 1 viajaron 
como parte del PressTrip. 

publicaciones en medios.37
Entrevistas 
personalizadas10 Días de gestion60

Compañía Azucarera Los Balcanes



Objetivo: Posicionar a Kopel Sánchez como empresa líder en el mercado de 
Real Estate de Uruguay para atraer inversores argentinos.

Gracias a la gestión, logramos que las 
inversiones de argentinos representen el

03
 voceros

04
años

02
países

2.105.117.856 
lectores alcanzados

311
publicaciones 
en medios

15% de la cartera de clientes 
de Kopel Sanchez.

Kopel Sánchez



-Posicionar a Pilar Golf como uno de los barrios cerrados más importantes de Zona 
Norte.
- Dar a conocer a Pebble Beach, un loteo premium dentro del Barrio. 
-Planificar y gestionar la Estrategia de Marketing de Pilar Golf.

Lanzamiento y presentación oficial de Pebble Beach, uno de los 7 
barrios dentro del distinguido proyecto Pilar Golf. 

Objetivos 

Outside the Box 360°

Evento con Influencers para que vivan la experiencia Pebble Beach  
y la compartan con sus seguidores. Durante una jornada realizaron 
actividades de jardinería y decoración junto a referentes de cada 
temática.
 

influencers participaron 
a lo largo de la jornada10 1.219.100  personas 

alcanzadas

16 meses de 
gestión

16 meses de gestión

77 publicaciones en medios tier1, 
Tier 2 y nicho del sector de 
Real Estate.

60%
20% del barrio con viviendas 

en construcción

de Pebble Beach 
vendido

Acciones 

- Plan y estrategia de Marketing. 
-  Diseño del material institucional y comercial. 
-   Rediseño del sitio web. 
-   Producción de fotos y video para redes y 
medios. 
-    Estrategia de redes sociales. 
-   Gestión de prensa y posicionamiento.

Pilar Golf - Barrio Cerrado

https://docs.google.com/file/d/1LmulllF1nB6c_myckPVZgx6LkYwoVaq9/preview
https://docs.google.com/file/d/1Smh4rgkeWFRAOQ5KujoDDpBCB_HOiGWT/preview


06 Emunah

Objetivos Desarrollar un plan estratégico de 
comunicación que refuerce la reputación de 
su CEO, Mauro Mambretti, y posicionarlo 
como referente en su sector.
 

3 meses de gestión 
100% orgánica.

30 publicaciones 
exclusivas.

5
Desayuno con 
editores de  Clarín, TN, 
El Cronista, Mercado e 
iProUp

6.8m
Logramos un retorno 
de inversión del 600% 7 Millones de 

Lectores 
alcanzados

Desafío Dar a conocer a la prensa el 
lanzamiento de una fintech nacional y cómo 
la misma sería una aliada para bancos.

https://docs.google.com/file/d/1lXET1-DICJiAy9-xICBBMN_bAsGrkKTF/preview


Posicionar en la agenda mediática la 
temática de alfabetización digital y a 
Laura García como la principal experta 
en el tema. 
Dar a conocer el lanzamiento de su libro.

Usar hitos y eventos de actualidad para 
que el concepto de alfabetización digital 
se vuelva tangible y sea fácil de 
comprender 
en contextos de la vida cotidiana. 

6

El contenido fue orgánicamente levantado en los foros 
de la Universidad Austral y San Andrés, lo que permitió 
que el contenido llegue de forma directa al ámbito 
académico y que Laura comience a dar charlas 
vinculadas a la temática. 

meses de gestión 
100% orgánica.

108 publicaciones 
exclusivas.

12  en medios Tier 1 
(Clarín, Infobae, La 
Nación y Forbes).

4 columnas de opción 
gestionadas proactivamente 
en medios tier 1.

Management Success

Objetivos 

Desafíos 

García también contó con presencia 
destacada en otros espacios de 
relevancia como Radio Mitre, Metro 95.1, 
Neura Media y CNN Radio. 

María Laura García



4meses de 
campaña 24 notas 

gestionadas

2.737.350.112
alcance total

Luego de formar parte del equipo de lanzamiento oficial del barrio Lagoon 
Pilar en el 2011, la desarrolladora nos vuelve a convocar para relanzar el 
barrio para mejorar su imagen y repuntar sus ventas.

Desafíos 

Revertir el posicionamiento negativo del barrio en medios y construir 
confianza ante los actuales propietarios y potenciales compradores

Acciones 

Gestión de prensa para generar visibilidad del barrio y sus avances. 
Campaña de Google Ads para posicionar en buscadores las nuevas 
publicaciones gestionadas

No aparecen notas 
negativas en el 
buscador de Google 
desde el primer 
cuatrimestre de 
gestión.

36 meses de trabajo 
continuos 143 publicaciones en 

medios

Se realizó el  lanzamiento del Barrio Laguna y Senderos con 
un éxito en ventas.

“Hoy notamos que la prensa y los compradores 
no se acuerdan de lo que pasó con Lagoon. Lo 
ven como un barrio aspiracional para vivir en 
Pilar”  

Gonzalo Monarca, CEO de Grupo Monarca.

Lagoon Pilar



Hotel Garden Park
Objetivo
Posicionar a su Bar, Los Naranjos, como el espacio 
con la mejor coctelería de la Provincia y lograr un 
auto caudal de reservas.

Desafío 
El bar está ubicado fuera del principal polo 
gastronómico de la ciudad.

¡LA ROMPIMOS!

90
publicaciones 
en medios

La gestión en 
números

El evento en números

14
periodistas locales 
cubrieron el evento

9
perfiles asistieron de
forma orgánica

Todos
los medios tier 1 del país publicaron 
notas positivas sobre el hotel 

LN 
Revista
viajó a cubrir el evento22 

cuentas activas en 
simultáneo

123 
historias

Realizamos un 
co-branding con 
Bodega Iaccarini para 
servir sus vinos en los 
eventos.

Hoy el bar es #1 en 
Travellers Choice 

4
fam-trips con periodistas 
e influencers 

El cóctel perfecto
Contratamos a algunos de los mejores bartenders de Buenos 
Aires para elaborar  un trago con ingredientes autóctonos para 
la carta del bar. Se realizó un evento de presentación de la 
nueva propuesta gastronómica en conjunto con los 
bartenders.



Objetivo
Posicionar su propuesta de valor en medios tier 1 
en el plazo de un año.

Desafío
Lograrlo  sin inversión publicitaria en un mercado 
muy competitivo y atomizado.

La gestión en 
números

¿Qué hicimos?
● Evento de presentación con periodistas.
● Press Kit con PlayList inDrive y auriculares para que los periodistas disfruten 

en su próximo viaje.
● Entrevistas uno a uno con medios Tier 1.

10
entrevistas  
uno a uno

39 
publicaciones
en medios

8
meses

53%  
en medios
tier 1 y tier 2

80%  
incluyeron 
quote de 
vocero

65.774
USD  Ad value 
total de la gestión

HOY  
mencionan 

orgánicamente a la 
app por ofrecer el 
mejor precio del 

mercado

InDrive



Yelmo
Objetivo
Concientizar sobre la enfermedad celíaca y 
difundir soluciones gastronómicas para 
#FamiliasSinTacc.

Desafío
Abordar una temática tabú aportando 
contenido de valor validado médicamente.

Mes de la Celiaquía 
Cerramos un co-branding con Wakas y Entrenuts 
para aumentar el impacto de la acción en redes. 

Enviamos a perfiles del target un kit con productos de 
las marcas y los retamos a que realicen una receta 
#SinTacc.

Realizamos un taller de recetas Gluten Free para 
influencers y periodistas.

16  
perfiles
participaron 
orgánicamente

1.813.200
cuentas alcanzadas

El evento en números

La campaña en números

98.909
alcance en historias

4%
engagement rate

35.240
total de interacciones

672.589 
alcance en posteos

¿Qué hicimos?
● Elegimos a @patosingluten como embajadora
● Squad de influencers #GlutenFree. 
● 3 eventos por el mes de la celiaquía y uno de 

#NavidadSinGluten.  
● Contenidos multimedia para nutrir las RRSS 

de Yelmo.



Ultracomb
Objetivo
Difundir los lanzamientos de la freidora, olla a presión y sopera en redes 
sociales y generar acciones promocionales para activar su venta.

¿Que hicimos?
● Propusimos trabajar con recetas “clásicas de abuela” que con estos 

nuevos lanzamientos pueden cocinarse en pocos minutos. 
● Promovimos a través del squad cupones de descuento.
● Evento de lanzamiento con influencers y periodistas target. 

19  perfiles
participaron de 
forma orgánica.

5 periodistas
de medios tier 1

5.670.500  
cuentas alcanzadas

El evento en números

La campaña en números

684.524
alcance total de 
historias

5%
engagement rate

273.135
total de 
interacciones

3.075.020 
alcance total de 
publicaciones
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