


¿QUIÉNES SOMOS?

Nacimos en 2017 con el sueño de crear una agencia que brinde 
un excelente servicio. Con una visión estratégica y una 
ejecución en partnership con nuestros clientes creamos 
soluciones always on de valor para obtener resultados de 
negocio.
Hoy conformamos un equipo multidisciplinario de más de 20 
personas con vastos recorridos en multinacionales, ONGs y 
agencias de publicidad. Tenemos expertise en estrategia digital, 
creando y produciendo contenido para canales digitales sin 
olvidarnos de los resultados de negocio.  
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¿EN QUÉ CREEMOS?

Creemos en la comunicación con sentido. Entendemos que una 
marca es mucho más que la etiqueta de un producto o servicio. 
Por eso nos ocupamos de que brille en la cultura 
multiplataforma de hoy sin olvidarnos del negocio. Somos 
prácticos y nos gusta formar equipo con vos. Esto se hace 
tangible en el resultado. Pensamos como usuarios y nos 
ponemos tu camiseta. 



¿CÓMO 
TRABAJAMOS? 



ALWAYS ON
ALWAYS ENGAGED



¿QUÉ SABEMOS HACER?

● Diseñamos tu estrategia de comunicación para crear y fortalecer tu 
universo digital. 

● Ayudamos a consolidar tu identidad visual y verbal. 

● Buscamos cumplir con tus objetivos de tu negocio a través de ejecuciones 
creativas y de valor que resuenen en los consumidores generando 
vínculos e interacción.

Construimos audiencias para armar una comunidad que genera demanda.  
Somos tu agencia de always on.



PLANIFICACIÓN
ESTRATÉGICA 
DIGITAL

Pensamos en tu negocio. Estamos de tu lado; 
con datos concretos, una investigación 
profunda y un framework de trabajo propio.
 
Descubrimos juntos los mejores canales 
digitales para alcanzar tus objetivos.

GESTIÓN DEL 
ECOSISTEMA 
DIGITAL

Hacemos que las cosas sucedan. Transformamos 
ideas y estrategias en contenidos y experiencias 
reales y tangibles. Creemos en aportar valor 
para conectar con tu audiencia.
 
Somos tu agencia de always on.



CONTENT
CREATION

En el mundo multiplataforma de hoy, donde todo es 
video y las marcas requieren de contenido original y 
humanizado, pensamos ideas que se adecuen a la 
marca, ofrezcan valor a los consumidores y se vean 
auténticas para cada canal. 

Somos expertos en generar contenido always on.

BRAND
PERFORMANCE

Obtenemos resultados con campañas pensadas 
desde un enfoque estratégico y creativo. 
Construimos marca sin olvidarnos de las ventas. 
Transformamos ideas en anuncios que capten la 
atención de tu audiencia y cumplan tus objetivos. 

El mensaje indicado, en el momento indicado 
a la audiencia indicada.



SERVICIOS

● Planificación estratégica
● Creación de contenido para redes sociales
● Producción de contenidos (fotos, videos)
● Cobertura de eventos para redes sociales
● Gestión y Moderación de redes sociales
● Pauta digital
● Email marketing
● Influencer marketing
● SEO
● Prensa

Nuestro pensamiento estratégico nos permite armar planificaciones que pueden incluir 
todos o algunos de los siguientes servicios (sin limitarnos)



GESTIÓN DE REDES SOCIALES - INSTAGRAM



GESTIÓN DE REDES SOCIALES - TWITTER / X



GESTIÓN DE REDES SOCIALES - PINTEREST



GESTIÓN DE REDES SOCIALES - YOUTUBE



GESTIÓN DE REDES SOCIALES - LINKEDIN



NOTAS DE BLOG | VALOR + SEO

https://blog.familiabercomat.com/blog/techos-sustentables/
https://casperpetstore.blogspot.com/2024/07/como-presentar-una-mascota-los-ninos.html
https://www.somoschili.com/post/remarketing-qu%C3%A9-es-y-buenas-pr%C3%A1cticas


PAUTA DIGITAL - EJEMPLOS GOOGLE ADS

DISPLAY SEARCH SHOP PMAX VIDEO



PAUTA DIGITAL - EJEMPLOS META ADS

ALCANCE TRÁFICO VENTAS



EMAIL MARKETING - EJEMPLOS



EMAIL MARKETING - EJEMPLOS



PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS | OMS



PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS | OMS



PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS | NATACLOR

https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7384842038279212294
https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7294759146585361670
https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7298860846241910021


DESARROLLO DE COMERCIAL | TELECENTRO

CLICK PARA REPRODUCIR

https://telecentro.com.ar/empresas/wp-content/uploads/2025/05/Teaser.webm


PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS | RUST OLEUM

https://www.youtube.com/watch?v=ejgYpWYe4N8&t=58s
https://www.youtube.com/watch?v=zjaQJ1KxBcM
https://www.youtube.com/shorts/TGe9KNDrXKk
https://www.youtube.com/shorts/ZJFYQ_SOp7Y


PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS | RUST OLEUM

https://www.instagram.com/p/CpBdmywJG45/
https://www.instagram.com/p/ClPc3G2Oe1Y/


FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | RUST OLEUM



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | HUMA NOS



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | HUMA NOS



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | HUMA NOS



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | HUMA NOS



VIDEO CON DRON Y FOTOS | HANOK

https://docs.google.com/file/d/15aZ9fKz6ncuMAReP-p9n5_ZbbAmF1LqZ/preview
https://docs.google.com/file/d/1Z8C4Kcx6nIiI088JKpOr-0SaQE48L2j-/preview


VIDEO Y FOTOS CON DRON | PASSAPP



FOTOGRAFÍA Y VIDEO | PASSAPP



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | ARRIVATA



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | ARRIVATA



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | FAMILIA BERCOMAT



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | MURESCO



FOTOGRAFÍA Y ESTILISMO | MURESCO



¿QUIÉN 
NOS ELIGE? 



NUESTROS CLIENTES



SOMOS MIEMBROS DE

SOMOS PARTNERS DE

https://www.weps.org/company/somos-chili
https://interact.org.ar/empresas-socias?pagina=7
https://www.google.com/partners/agency?id=3011334735
https://www.facebook.com/business/partner-directory/search?id=9551186338247459


CASOS



LOS DATOS DICEN

Nuestro trabajo nos permite cuantificar los resultados de nuestras acciones. 
Disfrutamos de los desafíos.   
Nos convocan la pasión por comunicar y el entusiasmo de hacer sinergia con 
nuestro cliente para lograr resultados de negocio.

Nuestro negocio es que a vos te vaya bien.





En 2018 Familia Bercomat buscaba posicionarse como 
marca referente en Buenos Aires en el segmento 
“materiales de construcción”y  mostrarse como “marca 
empleadora”. Potenciar sus ventas online y la 
performance de los contenidos orgánicos.

● Desarrollo de una estrategia de 
comunicación digital para posicionar 
a la marca como referente del 
segmento “materiales” diferenciada 
por canal (Pinterest, Facebook, 
Instagram, YouTube). 

● Comunicación institucional para dar 
a conocer hitos y novedades referidos 
a “Marca empleadora” 

● Estrategia de e-mail marketing de 
contenido de valor.

● Desarrollo de estrategia de inversión 
en medios digitales.

● Generación de contenidos de blog 
orientados a SEO y SEM. 

¿QUÉ BUSCABAN?
¿QUÉ HACEMOS?



Con el objetivo de posicionar a Familia Bercomat dentro 
de la categoría “sanitarios”, desarrollamos Trono, una 
revista para leer en el baño, con anécdotas en el inodoro, 
datos curiosos y recomendaciones de libros y series.

La publicación, que pasó a un formato newsletter, generó 
ventas y recibió un premio en el 1er Content Marketing 
Meeting Awards en Latam&Caribe.

REVISTA “TRONO”

● La comunidad en Facebook crece cada año a un 
ritmo promedio de 10 %.

● En Instagram logramos un 70% de crecimiento 
orgánico de la comunidad.

● +500K views orgánicas mensuales en tableros de 
Pinterest, que generan más de 2.000 visitas a la 
web por mes.

● En el primer semestre de 2024 el ROAS promedio 
13,9, con más de 30 mil clicks y 1 millón de 
impresiones para las campañas de conversión.

● En lo que va de 2024 a facturación en 
e-commerce fue +97,3 % superior a la de 2023.

● Email Marketing: las sesiones aumentaron en un 
200%, con un crecimiento significativo  de la base 
de datos. 

● Generamos notas de valor para el blog, con 
contenido enfocado en SEO, que tiene más de 500 
visitas al mes y genera ventas y tráfico al sitio.

¿QUÉ LOGRAMOS?

https://dossiernet.com/articulo/familia-bercomat-fue-premiada-en-los-cmm-awards-2021/25878


PINTEREST

● Desde el inicio de la relación con Familia 
Bercomat, presentamos la idea de trabajar con 
Pinterest como fuente de inspiración para los 
proyectos de los usuarios. 

● En 2024, los contenidos que compartimos 
lograron más de 13 millones de impresiones.

● 225 mil interacciones que derivaron en  33.500 
clicks al e-commerce de Familia Bercomat.

En octubre 2024 iniciamos la primer campaña de 
anuncios en la plataforma con objetivos de 
consideración y awareness y sus resultados fueron 
excelentes:

○ Impresiones: 1.385.451
○ Clicks: 7.126
○ Ventas: 68
○ ROAS: 16,88 (24,25 conversión)





En abril de 2025 Telecentro llegó a Somos Chili con la 
necesidad de comunicar el lanzamiento de su alianza 
junto a Starlink para ofrecer servicio de internet satelital 
en todo el país.

● Desarrollamos el comercial para TV. Se generó 
el guión, se coordinó la producción y el 
desarrollo del video que se presentó en el mes 
de mayo.

● Se desarrollaron 7 reducciones de video, 
pensadas para distintos públicos, rubros y 
zonas geográficas del país.

● Se preparó un batería de casi 30 contenidos 
para redes sociales y paid media con diversos 
formatos de video, imágenes y banners.

● Se redactaron y diseñaron 12 piezas de email 
marketing para el lanzamiento de la alianza y 
comerciales para el equipo comercial de la 
empresa.

¿QUÉ BUSCABAN? ¿QUÉ HICIMOS?

https://www.linkedin.com/posts/telecentro-empresas_transformaciondigital-alianzas-conectamosalpais-activity-7328862091002449920-SM2j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAHc_BwBgC-CDKl-JH1h7Nvy8intk8KavKM
https://www.linkedin.com/posts/telecentro-empresas_transformaciondigital-alianzas-conectamosalpais-activity-7328862091002449920-SM2j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAHc_BwBgC-CDKl-JH1h7Nvy8intk8KavKM




Se planteó el desafío de lograr adaptar las campañas de 
Colliers a nivel internacional a un tono más local que 
los ayude a consolidarse como marca líder en Servicios 
de Real State Corporativo en Argentina.

● Estrategia de comunicación para 
RRSS.

● Generación de contenido para RRSS.

● Trabajo en conjunto con los brand 
partners de las áreas de la compañía 
para la planificación de 
comunicación mensual.

● Amplificación reportes 
trimestrales/semestrales de 
industria

● Gestión de pauta online en busca de 
leads y prospectos.

¿QUÉ BUSCABAN?
¿QUÉ HICIMOS?





En 2019 la marca buscaba modernizar su imagen, 
logrando una identidad fuerte en redes sociales para 
fidelizar a su público y cautivar nuevos. Fortalecerse en 
espacios digitales para incrementar  sus ventas en 
sucursales, además de lanzar y posicionar su 
e-commerce. 

● Desarrollamos y segmentamos distintos perfiles de 
consumidores para ajustar nuestra comunicación y 
trabajar distintos tipos de audiencias. 

● Desarrollamos la personalidad de marca: 
elaboramos un manual de uso de canales digitales 
de la marca que define su personalidad, su voz, sus 
territorios de contenido.

● Creamos un mapa del ecosistema digital para 
diferenciar la estrategia de contenido en cada uno 
de los distintos canales: Web, Instagram, Twitter, 
Pinterest y LinkedIn.

● Desarrollamos una estrategia de Paid Media para 
potenciar la performance orgánica de los perfiles.

● Lanzamos y potenciamos el e-commerce  con 
contenidos de valor en email marketing y blog.

● Generamos el diseño creativo integral para renovar 
la imagen de la marca en sus POP.

¿QUÉ BUSCABAN?
¿QUÉ HICIMOS?



● Durante este 2024 el ROAS promedio 31.4 y acumula un crecimiento sostenido de más del 800% con respecto al 
período anterior, superando los 100 mil clicks y casi 4 millones de impresiones entre las distintas plataformas. 

● En lo que va de este año, la facturación del ecommerce aumentó un 300% en comparación a la de 2023, su ticket 
promedio registra +180% y la cantidad de transacciones se triplicaron.

● 300% de crecimiento de comunidad en FB.
● 1.000% de crecimiento de Comunidad IG.
● Lanzamos la cuenta de Tik-Tok buscando llegar a al público amante de mascotas.
● Reactivamos la cuenta de Linkedin de la empresa con contenido de valor para seguidores y proveedores.

¿QUÉ LOGRAMOS?

EMAIL MARKETING
● Optimizamos la frecuencia, aumentando un 3% más la 

cantidad de envíos con un incremento del 30% en 
transacciones, en relación a 2023.

● Implementamos distintas automatizaciones leaños y 
Carrito Abandonado que en el último semestre generó 
+50% de compras que el de Producto Visitado.

● Creamos una Landing para maximizar la base de datos.





En mayo del 2024 la marca buscaba lograr una identidad 
fuerte en redes sociales para fidelizar a su público y 
cautivar nuevos. Fortalecerse en espacios digitales para 
incrementar  sus ventas en la sucursal de Brooklyn, 
además de relanzar y posicionar su e-commerce. 

● Desarrollamos su estrategia digital que define su 
personalidad, su voz, sus territorios de contenido.

● Desarrollamos su manual de marca para unificar su 
comunicación online y offline poniendo hincapié en 
que su experiencia de compra sea orgánica y 
coherente en todas sus tiendas, buscando potenciar 
la omnicanalidad.

● Desarrollamos y segmentamos distintos perfiles de 
consumidores para ajustar nuestra comunicación y 
trabajar distintos tipos de audiencias. 

● Creamos un mapa del ecosistema digital para 
diferenciar la estrategia de contenido en cada uno 
de los distintos canales: Instagram, Pinterest, Tik 
Tok y Facebook.

● Desarrollamos una estrategia de Paid Media para 
potenciar la performance orgánica de los perfiles.

● Lanzamos y potenciamos el e-commerce  con 
contenidos de valor en email marketing. 

¿QUÉ BUSCABAN?
¿QUÉ HICIMOS?



Desarrollo de una estrategia para accionar sobre 
el tráfico orgánico de la marca, seccionado en 
etapas técnicas, de contenido e implementación 
sobre on-page y off-page factors con un programa 
SEO customizado y trackeado real-time.

● +4% de aumento en el alcance orgánico en 
nuestras redes en 3 meses

● Aumento sostenido en las ventas por envíos de  
EMKT. 

● Aumento de la facturación relacionada a 
e-commerce. En el mismo período 2023 vs 2024, 
las ventas desde Google Ads y Meta crecieron 
+1.220%.

● En 2024 hubo +231% de sesiones y el CR creció un 
+298% con una reducción del -74% en su CPA.

● Lanzamos la cuenta de Tik-Tok y Pinterest  
buscando llegar a al público que busca inspiración 
y productos de calidad. 

QUÉ LOGRAMOS

TRABAJAMOS EL SEO





El desafío era dar a conocer en Buenos Aires una 
marca totalmente nueva, con venta geolocalizada  en 
zonas muy específicas y dentro de un segmento 
definido.

¿QUÉ BUSCABAN? ¿QUÉ HICIMOS?

Nuestro principal foco está  en realizar 
pauta apuntada a ventas. 

● Durante los primeros 7 meses de 
2024 logramos una facturación 
superior a 13 millones de pesos, 
con un ROAS de 4.1

● Las campañas de conversión, 
solamente, consiguieron una 
facturación superior a 11.8 millones 
de peso, con ROAS de 8.9

● En general se obtuvieron +154K 
clicks y +26m de impresiones.





● Desarrollo creativo de campañas para difundir 

los resultados de ambos estudios.

● Piezas creativas. Infografías, video teaser, video 

píldora, podcast.

● Contenidos de difusión interna.

● Contenidos de Social Media.

¿QUÉ HICIMOS?

En 2022 Globant se propuso dar a conocer los 
distintos estudios del área People & Diversity, desde 
donde 1) Relevaron la situación global de la mujer en 
la industria STEAM y 2) Impulsaron el primer mapeo 
sobre preferencias de aprendizaje y diversidad de 
quienes trabajan en tecnología. Nos fue confiada la 
comunicación de ambas iniciativas.

¿QUÉ BUSCABAN?

REFLEJAR LA DIVERSIDAD EN EL MODO DE COMUNICAR

Ambos proyectos nos pusieron frente al desafío de comunicar resultados no homogéneos, que dieran cuenta de las 
diversidades, tanto de las mujeres en la industria STEAM; como de los distintos tipos de aprendices tras las pantallas. Fue 
un trabajo que unió estrategia, contenido y diseño para que los resultados reflejaran el espíritu diverso y el 
profesionalismo de los estudios de Globant.

https://stayrelevant.globant.com/es/be-kind/women-that-build/encuesta-mujeres-encontrando-oportunidades-industria-tecnologica/
https://stayrelevant.globant.com/es/be-kind/women-that-build/encuesta-mujeres-encontrando-oportunidades-industria-tecnologica/




Reunir en una sola agencia de marketing digital la 
planificación, coordinación, implementación y 
evaluación en gestión de redes sociales, branded 
content y automatización de marketing 
(mailing/propuesta de plataformas de automatización).

● Evaluación del estado de la imagen de marca, 
estrategia digital e implementación tecnológica.

● Propuesta de imagen y tono de comunicación.
● KV general de Tía como marca madre con sus 

submarcas que son tia.com.ec, Tarjeta más, 
Creditía, app Tía y Chatbot Lucía.

● Estrategia de marketing digital alineada a la 
estrategia de comunicación del negocio, análisis 
competitivo. Reportes. 

● Gestión de Social Media-Instagram, Tik Tok, 
Youtube, Twitter, Facebook. 

● Gestión de Marketing Automation: Mailing, 
notificaciones push.

● Acciones en Social Media, Google, programática 
y otros medios digitales.

● Estrategia de SEO con monitoreo constante.

¿QUÉ BUSCABAN? ¿QUÉ HICIMOS?



El desafío era consolidar su ecommerce, al momento de 
sumarnos al equipo, la idea de  "cadena de supermercados" 
era muy fuerte, no así Tía Online, por lo tanto nos centramos 
en su crecimiento pero muy enfocados en la calidad de 
usuarios que sumaríamos.
Corregimos y reconfiguramos su sistema de métricas y 
reestructuramos su estrategia de campañas, calibrando cada 
acción comercial y sus audiencias objetivo e implementando 
formatos que permiten mejorar la experiencia del usuario 
impulsando  la conversión en un clic.

Transacciones +45 %
ASV Ticket Promedio +13 %

Facturación +63 %
Sesiones totales +32 %

CR +15 %
ROAS U$S 12,45

¿QUÉ LOGRAMOS?





Rust-Oleum Latam buscaba hacer un acercamiento 
estratégico integral de sus comunicaciones en canales 
digitales incluyendo e-mail marketing, desembarco en 
TikTok y sus demás canales.

¿QUÉ BUSCABAN?

● Elaboramos una estrategia integral para todo 
el universo digital de la marca.

● Generamos ideas y producción de contenidos

● Desembarcamos en TikTok con la creación de 
una cuenta y creación de contenidos propios.

● Implementamos una estrategia de email 
marketing.

● Realizamos pauta digital en Meta y Google.

● Creamos el segmento “Automotive”
para promocionar la línea de
productos Rust automotor. 

● Optimizamos la comunicación de los
canales digitales existentes.

¿QUÉ HICIMOS?



EMAIL MARKETING

● Durante el primer año de trabajo conjunto las sesiones totales crecieron a nivel regional un 21%.

● Se generaron +1,5 M de clics, +379M de impresiones y +1,5M de visitas

● En Ecuador, las campañas de Google Ads tuvieron un incremento del 29% en su  CTR.

● En las pauta de Meta para ARGENTINA disminuimos notablemente su CPM un -36%. 

● En MÉXICO la pauta en Meta tuvo un crecimiento en reach del 166%.

● Se aumentó la base de datos en un 87,6%.
● En los envíos se consiguió un Open Rate promedio de 

14%, muy por encima del promedio. Al no tratarse de un 
e-commerce nos habla de una audiencia fiel interesada 
en los contenidos de la marca.

¿QUÉ LOGRAMOS?





En 2020 la marca tenía como objetivo lograr una 
comunicación uniforme en todos sus canales 
digitales, fortalecer su comunidad e impulsar su 
e-commerce. 

● +3.000% de crecimiento de 
comunidad en FB.

● +80% de crecimiento de su 
Comunidad IG.

● Aumento sostenido de la 
facturación relacionada a 
eCommerce.

● Aumento de un 50% las bases de 
datos  para las campañas de 
email marketing.

● Generación de contenidos de valor 
con mini y micro influencers de 
distintos nichos.

¿QUÉ BUSCABAN?
¿QUÉ HICIMOS?



¿QUÉ DICEN DE 
NOSOTROS?



De Somos Chili nos gustó la estructura, la presencia de las 
personas que llevan adelante el día a día en las instancias 
de conocimiento. Y quedamos muy contentos con la 
devolución que nos hicieron del plan estratégico, está muy 
alineado a lo que nosotros creemos y creamos. 
La reputación y referencia que escuchamos nos inspira 
confianza y credibilidad.

DIEGO VALENTI
DIRECTOR DE MARKETING NATACLOR



En SOMOS CHILI encontramos grandes aliadas. Se acoplaron con mucho 
dinamismo a nuestra manera de trabajar, a nuestras necesidades. Nos 
aportaron una mirada muy fresca y creativa y, sobre todo, con muy buenos 
resultados.

NATALIA TARRUELLA
GERENTE DE MARKETING
FAMILIA BERCOMAT

Hace 5 años que trabajamos codo a codo con Somos Chili en la estrategia digital de nuestras marcas. 
Desde el inicio, coordinamos diferentes etapas de brief y alineación de objetivos, logrando captar los 
puntos fundamentales para resolver los diferentes desafíos que fuimos atravesando. Su creatividad, 
atención a requerimientos y capacidad para adaptarse a cambios que el mundo del retail necesita, 
han sido esenciales para fortalecer la relación y resultados esperados.

IVÁN GIROD
JEFE DE ARTE Y DISEÑO
FAMILIA BERCOMAT



Somos Chili es un partner estratégico para la compañía 
en la región latinoamericana. Confiamos en que el 
trabajo en conjunto, la innovación y la creatividad 
impulsarán nuestro crecimiento y posicionamiento, 
para lograr cada objetivo comunicacional.

MACARENA BELLORINI
LÍDER REGIONAL DE MARKETING & E-COMMERCE
RPM CONSUMER GROUP LATIN AMERICA



Un gran comienzo que marca la diferencia. Trabajar en 
equipo con Chili, así fue desde el principio, nos ha 
permitido reinventar la comunicación de la marca 
consolidando cercanía, frescura y transparencia con 
nuestra audiencia. El nivel de respuesta y los buenos 
resultados hablan de estrategia y planificación en manos 
especialistas.

NATALIA ARBÓ
GERENTE DE MARKETING LABORATORIOS DR. MADAUS



Recomendamos mucho a Somos Chili; son proactivas y 
se adaptan a las necesidades cambiantes de la 
empresa. Siempre nos han acompañado, dándonos 
apoyo y herramientas para varias áreas. 
Con ellas desarrollamos la imagen de marca en redes y 
en locales, y vemos los resultados diariamente en el 
retorno de clientes y los comentarios que recibimos.

HERNÁN AMORÍN
CEO Y FUNDADOR CASPER PET STORE 



En el ADN de Globant siempre estuvo la reinvención, 
por eso apostamos a trabajar con agencias jóvenes y 
emprendedoras, como Somos Chili, que traen formas 
disruptivas de contar lo que hacemos diferente.

MELINA MASNATTA
LEARNING & DEI GLOBAL DIRECTOR
GLOBANT 



Somos Chili, linda empresa, gran equipo y muy profesionales, pero 
por sobre todas las cosas es un grupo de gente con quienes te 
entendés y podés trabajar a largo plazo. Nuestro agradecimiento 
desde Colliers a su enorme  voluntad de servicio.

ALEJANDRO BADINO
GERENTE GENERAL

Buscábamos una agencia con mirada profesional e idónea que nos 
ayude con el posicionamiento de marca y ampliar la generación de 
oportunidades de nuevos clientes. El equipo de Chili es ágil y está a 
disposición de los requerimientos y cambios de la diaria.

FERMÍN ZUFIAURRE
COORDINADOR DE MARKETING & RESEARCH
COLLIERS ARGENTINA



hola@somoschili.com

somoschili.com

mailto:hola@somoschili.com
https://www.somoschili.com/

