


SQUIENES SOMOS?

Nacimos en 2017 con el suefio de crear una agencia que brinde
un excelente servicio. Con una vision estratégicay una
ejecucion en partnership con nuestros clientes creamos
soluciones always on de valor para obtener resultados de
negocio.

Hoy conformamos un equipo multidisciplinario de mas de 20
personas con vastos recorridos en multinacionales, ONGs y

agencias de publicidad. e RIS E]
creando y produciendo contenido para canales digitales sin
olvidarnos de los resultados de negocio.
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éEN QUE CREEMOS?

Creemos en la comunicacién con sentido. Entendemos que una
marca es mucho mas que la etiqueta de un producto o servicio.
Por eso nos ocupamos de que brille en la cultura
multiplataforma de hoy sin olvidarnos del negocio. Somos
practicos y nos gusta formar equipo con vos. Esto se hace

tangible en el resultado. [T NI SVETfI XA LoF:
ponemos tu camiseta.




cCOMO
TRABAJAMOS?




ALWAYS ON
ALWAYS ENGAGED
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SQUE SABEMOS HACER?

e Disefiamos tu estrategia de comunicacion para crear y fortalecer tu
universo digital.

e Ayudamos a consolidar tu identidad visual y verbal.

e Buscamos cumplir con tus objetivos de tu negocio a través de ejecuciones
creativas y de valor que resuenen en los consumidores generando
vinculos e interaccién.

Construimos audiencias para armar una comunidad que genera demanda.

Somos tu agencia de always on.




PLANIFICACION
ESTRATEGICA

DIGITAL

Pensamos en tu negocio. Estamos de tu lado;
con datos concretos, una investigacion
profunda y un framework de trabajo propio.

Descubrimos juntos los mejores canales
digitales para alcanzar tus objetivos.




ool

BRAND
PERFORMANCE

Obtenemos resultados con campafas pensadas
desde un enfoque estratégico y creativo.
Construimos marca sin olvidarnos de las ventas.
Transformamos ideas en anuncios que capten la
atencion de tu audiencia y cumplan tus objetivos.

El mensaje indicado, en el momento indicado
a la audiencia indicada.

CONTENT
CREATION

En el mundo multiplataforma de hoy, donde todo es
video y las marcas requieren de contenido original y
humanizado, pensamos ideas que se adecuen a la
marca, ofrezcan valor a los consumidores y se vean
auténticas para cada canal.

Somos expertos en generar contenido always on.



SERVICIOS

Planificacion estratégica

Creacién de contenido para redes sociales
Produccién de contenidos (fotos, videos)
Cobertura de eventos para redes sociales
Gestion y Moderacion de redes sociales
Pauta digital

Email marketing

Influencer marketing

SEO

Prensa

Nuestro pensamiento estratégico nos permite armar planificaciones que pueden incluir
todos o algunos de los siguientes servicios (sin limitarnos)
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Q Familia Bercomat @FamiliaBercormat - 24 feb.
:Sofids con empezar a construir? ;No sabés dénde guardar el material? &*
Leé nuestra nota de blog con las claves a la hora de comprar material.
blog.familiabercomat.com ftips/materiale

@ Valls SA @Valls_SA - 21 oct.
(Cémo saber qué hacer en caso de que el cerco falle? ;Qué medidas de
seguridad tomar? ;Cual equipo conviene segun el rea?

iTodo eso y mas en nuestra #Academial valls-sa.com/academia/

- Casper Pet Store @casperpetstore - 26 oct.

Traé tu % a Casper que nuestros pelugueros lo ponen lindo para las
salidas a la plaza @

? iSaca turno en nuestras sucursales!
casperpetstore.com.ar/sucursales/

Colliers Argentina @Colliers_ARG - 25 oct.
e (Sabias que nuestro equipo de expertos es reconocido internacicnalmente
por sus logros?

Conocelo: colliers.comjes-arfexpertos
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Familia Bercomat

B familiabercomat.com Conocé & nspirate con las mejgores tendencias en construccion
y dseno. Hace la casa d= tus suenos en Familia Bercomat.

Casper - Amantes de los Animales

casperpetstore.com.ar  Amantes de los animales. ;Tenemos todo para gue stén
culdados, fusrtes y sanos! @

9,8 mil seguidores - Siguiendo a 85

1.9M visualizaciones mensuaies

1,1mil seguidores - Siguiendo 2 43

Duman Home @

Comerciants varificado

dumanhome.com - Making your place feel like home. Share your Duman style using

4678 mil visuglizaciones mensuales

Mascotas durmiendo

#mydumanhome to be featured.
@ dumannomene dumanhome
15 sequidores - Siguiendo a 2
20,6 mil visualizaciones mansuales

wyark (@)

Compartir

Creados  Guardados
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Soluciones Claras
para tu pileta
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Susanntacion 107 maserptones - 19 i
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Instalacié Instalacion
pa 4 paso

RICANA
LINEA

o1 inviemal - NATACLOR #LoNuevoDePicana - iConocé fa SerleNde  §  Picana Vals - Instalackén pase o pase

: Picana Valls - nstalacion paso a pase - : Picana Valls - Instalaciéo pasc a pasa -
Ficana de Vats! Toma s Tiema

Linea 12v Linea Solas Portatil

BFamiiaten

coptores
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Gracsas por visitar el consl ofcial de Fomila Beecamat! _mis

TamAobercomat com y 4 vincdos més
Ll swcite

Principal  Videos  Shorts  Envivo  Playksts

Popdar  Mas antiguos

DIIIN MMM
LOS MEJORES LADRILLOS

JE .
atecho TIPS PARA LCUAL ES MEJOR S’E‘::CSC‘\NM
PINTAR TUCAS A PARA TU CASA?

trecho . CHAPALISA

De pixo 0 tacho hay mucho trecha. i TIPS PARA PINTAR TU CASA

V10K wishas + Race b mases

 LADRILLOS (Gl me comviens pars i Chapa Canl VS. Chaps Lisa {Cudl H
140 s + hoon T meses construir mi casa? coewiern?
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Valls S.A.
356 seglitorea
- @

Nuestra participacion en la Expo Rural 2024 |

Nos enorgullace haber sido parte de |3 Expo Rural 2024, un evento de gran
impartancia donde tuvimos la oportunidad de presentar nuestras ultimas
innovacianes y conectar con la comunidad

Durante estos dfas, compartimes experiencias valiosas y conocimientos sobre
nuestras soluclones, reafirmando nuestre compromiso con la excelencia y la
Innovacidn,

Agradecemos a todos los gue visitaron nuestro stand y formaron parte de esta
experiencia. Les compartimos lo que fue nuestra participacion en la Expo Rural

#ExpoRural2024 #innovacion #Valls #ExperienciaRural

Después de 10 anos, jnos tiramas al agua con una hueva Imagen frasca y moderna!
2

Junto a FutureBrand creamos un nueve look para nuestros productos, con
packagings y soluciones innovadoras que siguen garantizando la misma calidad de
siempre.

Nataclor evaluciona junto a vos, para acompanarte en cada memento de tu vida
Ofreciéndote tedo 10 que necesitds para construir, mantener y disfrutar w piscina
Mas frescos que nunca, seguimos siendo la marca en la que confias hace mas de

40 anos.

Compartimos un peco de la presentacion
iGraclas por acompanarnos!

Passapp

03 seguidores

iSeguimos transformando el acceso a los espacios! ¥

El edificio residencial Arroyo 869, en Buenos Aires, se suma a la familia Passapp, v
estamos orgullosos de llevar la experiencia de acceso a otro nivel |

Gracias a la digitalizacion mediante FacelD, |os residentes puedern olvidarse de las
llaves tradicionales y gestionar €l acceso de sus visitas de forma rapida y segura.
Este es un claro ejemplo de cdmo personalizamos nuestras soluciones segun las
necesidades de cada cliente, brindando una combinacion Unica de seguridad,
comodidad y control

En Passapp, seguimos innovando para hacer la vida mas facil y eficiente, siempre
con la tecnologia como nuestra aliada.

Arroyo 869, Retiro.
Buenos Aires, AR.

D
sy
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Techos sustentables y sus
beneficios

® Comentarios

Resolvé todas tus dudas sobre techos
sustentables Una casa sustentable también
incluye el techo: japrendé todo sobre los
techos ecoldgicosl...

Leer mas

Como presentar una mascota a los nifios

julio 0B, 2024

Mas tarde o mas temprano los chicos suelen empezar a pedir una mascota en el hogar. Si estds

pasando por eso y tenes dudas, compartimos algunos consejos para tener en cuenta antes de

traer un amiguito de cuatro patas a tu familia. Es innegable que la mayoria de los nifios tienen un

gran afecto por los animales. La presencia de un peludito propio puede influir positivam e

COMPARTIR

LEE MAS..,

Remarketing: qué es y buenas
practicas para llevarlo
adelante

El remarketing es una de las estrategias
mas efectivas en marketing digital para
atraer a los usuarios que ya mostraron
interés en tu marca.
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https://blog.familiabercomat.com/blog/techos-sustentables/
https://casperpetstore.blogspot.com/2024/07/como-presentar-una-mascota-los-ninos.html
https://www.somoschili.com/post/remarketing-qu%C3%A9-es-y-buenas-pr%C3%A1cticas

DISPLAY

SEARCH
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TUNASCOTA NECESITA

Mirar

Publica tu libro

538 W R R

Te asesoramos para que puedas
publicar tu obra, te acompanamos
desde el inicio de I3 idea,

Learn mare

Corregimos tu obra

o405 para 3utsys y Ul
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ALCANCE

@ Almacenes Tiz & X

ihgendala fechal £

Esté legando o priximo CyberDay | 12/6 al
186™

Vas 2 peder comprar todo en Tia @

TRAFICO

@ .Almacfms ‘Tl‘a (] X

¢Descuentos y envios gratis? (Si, es real! &
Hasta 50% en nuestra tienda online comprando
del 24 al 30 de abril »

MESES

CyberDay Cyber C
Ver mas
Almacenes Tia Almace

DIFIERE

D€ DESCUENTO
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VENTAS

@ Almacenes Tia @ X ,

iDisfruta de ectas promociones exclusivas por
48 horas! {J Encuéntralo en tia.com.ec

SCOOTER ELECTRICO
CLASICO NEGRO \
AMS

@y Megusta () Comentar .2 Compartir
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Alrededor de los 7 Ali0S 1os perros
pasan a su etapa adulta.

Con PURINA te damos consejos
para mantener su calidad de vida.

iLEE LA NOTA DE BLOG!

Pro Plan Active Razas Pro Plan Gatc Adulto +7  Pro Plan Active Dog +7
Pequenas 7.5Kg 75Kg 15Kg + 3Kg Regalo

§ 22.835 $ 24624 $38.140

Bl KN

¢S0S UN VERDADERO

QCUDADORSER 5.,

* |
&%

ICELEBRA UNA NAVIDAD
DE PELICUIA ‘

La Navidad esta a la vuelta de la esquina y la vemos en
las decoraciones, los villancicos y, por supuesto, jen las
peliculas! Aqui te compartimos 3 films para disfrutar
Jjunto a la familia en la comodidad de tu hogar. {Que
empiece la funcion!

Mi pobre angelito El grinch El expreso polar

e’ SOMOSCHILLI

' TSR
L Lookea tu mesita
s et gtV I

TS TR,
|, Personaliza tus cojines ]

Es lindo contar con objetos aptos
para cada ocasion, jqué tal si
armas tu propio set de vasos
especiales para usarlos mientras
ves una buena pelicula?

Decora tus vasos

@ Encuentra aqui tu tienda




Epoca de

reflexion en
el TRONO

Los arboles caidos también
son el bosque - Alejandra
Kamiya

La genialidad del titulo ya nos
adeianta la calidad del libro de
cuentos de esta escritora

LEE LA NOTA

RECOMENDADOS

CURIOSIDADES
Todos lo saben - Asghar

Farhadi

En cucliltas os la mejor forma de iral
baio,
Laura asiste a una boda en su pueblo
natal en Espafia. Pero durante la

L&

Arranca el frio, arrancan las preguntas iSaper recomendable!

El otoio y Iz introspeccion van de la mano. jHay que aceptario, mal que nos
pese! Por eso lenemos que aseguramos un lugar tranqui en la casa donde
pensar y llegar a las conclusiones correctas.

En esta nota de Familia Barcomat te contamos lo Importante gue es e! bafio en

esta época del afo. FRASES

“El bafio % e Migar perfecio para lear
algo interesante. como Ja eliquata del

shampoo”, Barry Parham

NO TENGO PRUEBAS

"En el otofio se duerme en promedio
media hora més que en el verano®.

én, su hija y
recibe un aviso de secuestro.

jInspirate y hacete un antebafio con toda la onda!
jinspirate con este tablero!
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foms}
AVENA
+KARITE

PIELES ULTRASECAS
Y SENSIBLES
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PIELES ULTRASECAS
Y SENSIBLES

Formulackon

Libeo de Parabenos
sy
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Rutina piletera
definitiva

Ale’s version

Buscar cantenido nelacionad
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https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7384842038279212294
https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7294759146585361670
https://www.tiktok.com/@productosnataclor/video/7298860846241910021

¢Qué nos conecta

cuando todo parece
estar lejos?
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https://telecentro.com.ar/empresas/wp-content/uploads/2025/05/Teaser.webm

: : RUST-OLEUN RUST-OLEUM
DIY: %
- i iprotege tus
e = || teblasde
pintura tizada. ‘. mad era!

DIY:

personaliza tu vel
de forma temporal.
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https://www.youtube.com/watch?v=ejgYpWYe4N8&t=58s
https://www.youtube.com/watch?v=zjaQJ1KxBcM
https://www.youtube.com/shorts/TGe9KNDrXKk
https://www.youtube.com/shorts/ZJFYQ_SOp7Y
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RUST-OLEUM

ZINSSER@ |
MOLD KII.I.ING
PRIMER

p— p \'f:
FONDO ELIMINADO
HONGO Y MOHC

3. —
una vez que la
bolilla mezcladora
empieza a sonar,
agita la-lata por

E un minuto.

A —
Il antelyjesperajl
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https://www.instagram.com/p/CpBdmywJG45/
https://www.instagram.com/p/ClPc3G2Oe1Y/
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FOTOGRAFIA Y ESTILISMO |
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FOTOGRAFIA Y ESTILISMO | HUMA NOS
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https://docs.google.com/file/d/15aZ9fKz6ncuMAReP-p9n5_ZbbAmF1LqZ/preview
https://docs.google.com/file/d/1Z8C4Kcx6nIiI088JKpOr-0SaQE48L2j-/preview
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POLPETTA
FIoR DI LATTE

POLPE'I:" A
Fi®ss pi LATTE
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SQUIEN
NOS ELIGE?




NUESTROS CLIENTES

’
nataclor wercomar *Telecentro

@D Kinderkraft in

BENITO ROGGIO E HIJOS S.A. by Movik

~COIREARTE HUMA X NOS G

crupo ESTANCIA

NOVA(..  sty@utors WJosearer ChequesHay
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SOMOS MIEMBROS DE

In support of

& chmara argenting de come
“a» ¢ :
=slInteract /% C HSMEP s
é‘l

MUJERES EN PUBLICIDAD PRINCIPLES

impulsando la economia digital
Estantished by UN Women and the
UN Glebal Campact Offica

SOMOS PARTNERS DE

~
U 0 Meta [N TikTok
Business Partner @ Partners N:C"'l?eﬁng Partner DOPPLER

Google Partner
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https://www.weps.org/company/somos-chili
https://interact.org.ar/empresas-socias?pagina=7
https://www.google.com/partners/agency?id=3011334735
https://www.facebook.com/business/partner-directory/search?id=9551186338247459

CASOS




LOS DATOS DICEN

Nuestro trabajo nos permite cuantificar los resultados de nuestras acciones.
Disfrutamos de los desafios.

Nos convocan la pasién por comunicary el entusiasmo de hacer sinergia con
nuestro cliente para lograr resultados de negocio.

Nuestro negocio es que a vos te vaya bien}
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éQUE BUSCABAN: (QUE HACEMOS?

En 2018 Familia Bercomat buscaba posicionarse como

. Desarr n r iade
marca referente en Buenos Aires en el segmento esarrollo de una estrategia de

) o ) comunicacion digital para posicionar
“materiales de construccion”y mostrarse como “marca e A
empleadora”. Potenciar sus ventas onliney la segmento “materiales” diferenciada
performance de los contenidos organicos. por canal (Pinterest, Facebook,
Instagram, YouTube).

Comunicacion institucional para dar
a conocer hitos y novedades referidos
a “Marca empleadora”

Estrategia de e-mail marketing de
contenido de valor.
(
O S

Laseslio S _ . . .2 N
(BERCOMAT é . Desarrollo de estrategia de inversion O\g\
’ en medios digitales.

MDisevﬁo g
Rieiees Generacion de contenidos de blog 2 *
orientados a SEO y SEM. 0
O

"y
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cQUE LOGRAMOS? REVISTA “TRONO"

La comunidad en Facebook crece cada afio a un Con el objetivo de posicionar a Familia Bercomat dentro
ritmo promedio de 10 %. de la categoria “sanitarios”, desarrollamos Trono, una

En Instagram logramos un 70% de crecimiento revista para leer en el bafio, con anécdotas en el inodoro,
organico de la comunidad. datos curiosos y recomendaciones de libros y series.
+500K views organicas mensuales en tableros de
Pinterest, que generan mas de 2.000 visitas a la
web por mes.

En el primer semestre de 2024 el ROAS promedio
13,9, con mas de 30 mil clicks y 1 millon de
impresiones para las campafias de conversion.

En lo que va de 2024 a facturacion en )
e-commerce fue +97,3 % superior a la de 2023. oz BREN@EE
Email Marketing: las sesiones aumentaron en un

200%, con un crecimiento significativo de la base

de datos.

Generamos notas de valor para el blog, con

contenido enfocado en SEQ, que tiene mas de 500

visitas al mes y genera ventas y trafico al sitio.

La publicacién, que pasé a un formato newsletter, genero
ventas y recibié un premio en el 1°*" Content Marketing
Meeting Awards en Latam&Caribe.

e’ SOMOSCHILI


https://dossiernet.com/articulo/familia-bercomat-fue-premiada-en-los-cmm-awards-2021/25878

PINTEREST

e Desde el inicio de la relacion con Familia
Bercomat, presentamos la idea de trabajar con
Pinterest como fuente de inspiracion para los
proyectos de los usuarios.

En 2024, los contenidos que compartimos
lograron mas de 13 millones de impresiones.
225 mil interacciones que derivaron en 33.500
clicks al e-commerce de Familia Bercomat.

Familia Bercomat

Familiabercomatok

9.7 mil seguidores - Siguiendc a 65 - 15mil. visualizaciones mensuales

Conocé e inspirate con las mejores tendencias en construccion y
disefio. Haceé la casa de tus suefios en Familia Bercomat.

@ familiabercomat.com

En octubre 2024 iniciamos la primer campaiia de
anuncios en la plataforma con objetivos de

consideracion y awareness y sus resultados fueron
Creados  Guardados excelentes:

GRIFERIAS DE
COCINA

Impresiones: 1.385.451

Clicks: 7.126

Ventas: 68

ROAS: 16,88 (24,25 conversion)

Todos los Pines Griferias de cocina Exteriores

7 mi Pines - 3 d 158 Pines - 3d 206 Pines - 3d

"’ SOMOSCHILI
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{QUE BUSCABAN? SQUE HICIMOS?

En abril de 2025 Telecentro llegd a Somos Chili con la Desarrollamos el comercial para TV. Se gener
necesidad de comunicar el lanzamiento de su alianza el guion, se coordind la produccién y el

junto a Starlink para ofrecer servicio de internet satelital desarrollo del video que se presenté en el mes
en todo el pais. de mayo.

Se desarrollaron 7 reducciones de video,
pensadas para distintos publicos, rubros 'y
zonas geograficas del pais.

Se prepar6 un bateria de casi 30 contenidos
para redes sociales y paid media con diversos
formatos de video, imagenes y banners.

Se redactaron y disefiaron 12 piezas de email
marketing para el lanzamiento de la alianza 'y
comerciales para el equipo comercial de la
empresa.

e’ SOMOSCHILI


https://www.linkedin.com/posts/telecentro-empresas_transformaciondigital-alianzas-conectamosalpais-activity-7328862091002449920-SM2j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAHc_BwBgC-CDKl-JH1h7Nvy8intk8KavKM
https://www.linkedin.com/posts/telecentro-empresas_transformaciondigital-alianzas-conectamosalpais-activity-7328862091002449920-SM2j?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAHc_BwBgC-CDKl-JH1h7Nvy8intk8KavKM




<{QUE BUSCABAN?

Se planted el desafio de lograr adaptar las campafias de
Colliers a nivel internacional a un tono mas local que
los ayude a consolidarse como marca lider en Servicios
de Real State Corporativo en Argentina.

7

Colliers

INTERNATIONAL

e’ SOMOSCHILI






cQUE HICIMOS?

e  Desarrollamosy segmentamos distintos perfiles de
consumidores para ajustar nuestra comunicaciony
trabajar distintos tipos de audiencias.
Desarrollamos la personalidad de marca:
elaboramos un manual de uso de canales digitales
de la marca que define su personalidad, su voz, sus
territorios de contenido.

Creamos un mapa del ecosistema digital para
diferenciar la estrategia de contenido en cada uno
de los distintos canales: Web, Instagram, Twitter,
Pinterest y LinkedIn.

Desarrollamos una estrategia de Paid Media para
potenciar la performance organica de los perfiles.
Lanzamos y potenciamos el e-commerce con
contenidos de valor en email marketing y blog.
Generamos el disefio creativo integral para renovar
la imagen de la marca en sus POP.

"’ SOMOSCHILI



cQUE LOGRAMOS?

Durante este 2024 el ROAS promedio 31.4 y acumula un crecimiento sostenido de mas del 800% con respecto al
periodo anterior, superando los 100 mil clicks y casi 4 millones de impresiones entre las distintas plataformas.
En lo que va de este afio, la facturacién del ecommerce aumentoé un 300% en comparacidn a la de 2023, su ticket
promedio registra +180% y la cantidad de transacciones se triplicaron.

300% de crecimiento de comunidad en FB.

1.000% de crecimiento de Comunidad IG.

Lanzamos la cuenta de Tik-Tok buscando llegar a al piblico amante de mascotas.

Reactivamos la cuenta de Linkedin de la empresa con contenido de valor para seguidores y proveedores.

EMAIL MARKETING

e Optimizamos la frecuencia, aumentando un 3% mas la
cantidad de envios con un incremento del 30% en
transacciones, en relacion a 2023.

Implementamos distintas automatizaciones leafios y
Carrito Abandonado que en el Gltimo semestre genero
+50% de compras que el de Producto Visitado.
Creamos una Landing para maximizar la base de datos.
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<{QUE BUSCABAN?

En mayo del 2024 la marca buscaba lograr una identidad
fuerte en redes sociales para fidelizar a su publico y
cautivar nuevos. Fortalecerse en espacios digitales para
incrementar sus ventas en la sucursal de Brooklyn,
ademas de relanzar y posicionar su e-commerce.

cQUE HICIMOS?

Desarrollamos su estrategia digital que define su
personalidad, su voz, sus territorios de contenido.
Desarrollamos su manual de marca para unificar su
comunicacion online y offline poniendo hincapié en
que su experiencia de compra sea organicay
coherente en todas sus tiendas, buscando potenciar
la omnicanalidad.

Desarrollamos y segmentamos distintos perfiles de
consumidores para ajustar nuestra comunicaciony
trabajar distintos tipos de audiencias.

Creamos un mapa del ecosistema digital para
diferenciar la estrategia de contenido en cada uno
de los distintos canales: Instagram, Pinterest, Tik
Tok y Facebook.

Desarrollamos una estrategia de Paid Media para
potenciar la performance organica de los perfiles.
Lanzamos y potenciamos el e-commerce con
contenidos de valor en email marketing.

e’ SOMOSCHILI



QUE LOGRAMOS

+4% de aumento en el alcance orgénico en
nuestras redes en 3 meses

Aumento sostenido en las ventas por envios de
EMKT.

Aumento de la facturacion relacionada a
e-commerce. En el mismo periodo 2023 vs 2024,
las ventas desde Google Ads y Meta crecieron
+1.220%.

En 2024 hubo +231% de sesiones y el CR crecié un
+298% con una reduccion del -74% en su CPA.
Lanzamos la cuenta de Tik-Tok y Pinterest
buscando llegar a al piblico que busca inspiracion
y productos de calidad.

TRABAJAMOS EL SEO

Desarrollo de una estrategia para accionar sobre
el trafico organico de la marca, seccionado en
etapas técnicas, de contenido e implementacion
sobre on-page y off-page factors con un programa
SEO customizado y trackeado real-time.

"’ SOMOSCHILI
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{QUE BUSCABAN? cQUE HICIMOS?

El desafio era dar a conocer en Buenos Aires una s e o ca @ raliz
marca totalmente nueva, con venta geolocalizada en pauta apuntada a ventas.
zonas muy especificas y dentro de un segmento

definido.
Durante los primeros 7 meses de

2024 logramos una facturacion
superior a 13 millones de pesos,
con un ROAS de 4.1

Las campafias de conversion,
solamente, consiguieron una
facturacion superior a 11.8 millones
de peso, con ROAS de 8.9

En general se obtuvieron +154K
clicks y +26m de impresiones.

e’ SOMOSCHILI
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{QUE BUSCABAN? SQUE HICIMOS?

En 2022 Globant se propuso dar a conocer los Desarrollo creativo de campanas para difundir
distintos estudios del drea People & Diversity, desde los resultados de ambos estudios.

donde 1) Relevaron la situacién global de la mujer en
la industria STEAM y 2) Impulsaron el primer mapeo
sobre preferencias de aprendizaje y diversidad de
quienes trabajan en tecnologia. Nos fue confiada la Contenidos de difusion interna.
comunicacién de ambas iniciativas.

Piezas creativas. Infografias, video teaser, video

pildora, podcast.

Contenidos de Social Media.

REFLEJAR LA DIVERSIDAD EN EL MODO DE COMUNICAR

Ambos proyectos nos pusieron frente al desafio de comunicar resultados no homogéneos, que dieran cuenta de las
diversidades, tanto de las mujeres en la industria STEAM; como de los distintos tipos de aprendices tras las pantallas. Fue

un trabajo que uni6 estrategia, contenido y disefio para que los resultados reflejaran el espiritu diverso y el
profesionalismo de los estudios de Globant.

e’ SOMOSCHILI
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cQUE HICIMOS?

Evaluacion del estado de laimagen de marca,
estrategia digital e implementacion tecnoldgica.
Propuesta de imagen y tono de comunicacion.
KV general de Tia como marca madre con sus
submarcas que son tia.com.ec, Tarjeta mas,
Creditia, app Tiay Chatbot Lucia.

Estrategia de marketing digital alineada a la
estrategia de comunicacion del negocio, analisis
competitivo. Reportes.

Gestion de Social Media-Instagram, Tik Tok,
Youtube, Twitter, Facebook.

Gestion de Marketing Automation: Mailing,
notificaciones push.

Acciones en Social Media, Google, programatica
y otros medios digitales.

Estrategia de SEO con monitoreo constante.

e’ SOMOSCHILI



Transacciones +45 %

ASV Ticket Promedio +13 %
Facturacion +63 %
Sesiones totales +32 %
CR +15 %
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{QUE BUSCABAN?

Rust-Oleum Latam buscaba hacer un acercamiento
estratégico integral de sus comunicaciones en canales
digitales incluyendo e-mail marketing, desembarco en
TikTok y sus demas canales.

"’ SOMOSCHILI



cQUE LOGRAMOS?

Durante el primer afio de trabajo conjunto las sesiones totales crecieron a nivel regional un 21%.
Se generaron +1,5 M de clics, +379M de impresiones y +1,5M de visitas

En Ecuador, las campanas de Google Ads tuvieron un incremento del 29% en su CTR.

En las pauta de Meta para ARGENTINA disminuimos notablemente su CPM un -36%.

En MEXICO la pauta en Meta tuvo un crecimiento en reach del 166%.

EMAIL MARKETING

Se aumento la base de datos en un 87,6%.

En los envios se consiguié un Open Rate promedio de
14%, muy por encima del promedio. Al no tratarse de un
e-commerce nos habla de una audiencia fiel interesada
en los contenidos de la marca.

e’ SOMOSCHILI
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<{QUE BUSCABAN?

En 2020 la marca tenia como objetivo lograr una
comunicacion uniforme en todos sus canales
digitales, fortalecer su comunidad e impulsar su

e-commerce. +80% de crecimiento de su
Comunidad IG.

cQUE HICIMOS?

e +3.000% de crecimiento de
comunidad en FB.

Aumento sostenido de la
facturacion relacionada a
eCommerce.

socconcio WMl socconct @ e ‘ Bt Aumento de un 50% las bases de

FIOR ATTE ~
B FIOR DILAT datos para las campafias de

email marketing.

Generacidn de contenidos de valor
con mini'y micro influencers de
distintos nichos.
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SQUE DICEN DE
NOSOTROS?




De Somos Chili nos gusto la estructura, la presencia de las
personas que llevan adelante el dia a dia en las instancias
de conocimiento. Y quedamos muy contentos con la
devolucion que nos hicieron del plan estratégico, esta muy
alineado a lo que nosotros creemosy creamos.

La reputacion y referencia que escuchamos nos inspira
confianza y credibilidad.

DIEGO VALENTI
DIRECTOR DE MARKETING NATACLOR

nataclor

+.



En SOMOS CHILI encontramos grandes aliadas. Se acoplaron con mucho
dinamismo a nuestra manera de trabajar, a nuestras necesidades. Nos
aportaron una mirada muy frescay creativay, sobre todo, con muy buenos
resultados.

NATALIA TARRUELLA
GERENTE DE MARKETING
FAMILIA BERCOMAT

BERCOMAT

Hace 5 afios que trabajamos codo a codo con Somos Chili en la estrategia digital de nuestras marcas.
Desde el inicio, coordinamos diferentes etapas de brief y alineacion de objetivos, logrando captar los
puntos fundamentales para resolver los diferentes desafios que fuimos atravesando. Su creatividad,
atencidn a requerimientos y capacidad para adaptarse a cambios que el mundo del retail necesita,

han sido esenciales para fortalecer la relacién y resultados esperados.

IVAN GIROD
JEFE DE ARTE Y DISENO
FAMILIA BERCOMAT




Somos Chili es un partner estratégico para la compaiiia
en la region latinoamericana. Confiamos en que el
trabajo en conjunto, la innovaciény la creatividad
impulsaran nuestro crecimiento y posicionamiento,
para lograr cada objetivo comunicacional.

MACARENA BELLORINI
LIDER REGIONAL DE MARKETING & E-COMMERCE
RPM CONSUMER GROUP LATIN AMERICA

2s RUSTOLEUM




Un gran comienzo que marca la diferencia. Trabajar en
equipo con Chili, asi fue desde el principio, nos ha
permitido reinventar la comunicacion de la marca
consolidando cercania, frescura y transparencia con
nuestra audiencia. El nivel de respuesta y los buenos
resultados hablan de estrategia y planificacion en manos
especialistas.

NATALIA ARBO
GERENTE DE MARKETING LABORATORIOS DR. MADAUS

BIOCOSMETICA




Recomendamos mucho a Somos Chili; son proactivas y
se adaptan a las necesidades cambiantes de la
empresa. Siempre nos han acompafiado, dandonos
apoyo y herramientas para varias areas.

Con ellas desarrollamos la imagen de marca en redesy

en locales, y vemos los resultados diariamente en el :
retorno de clientes y los comentarios que recibimos. c npetss“’? .

HERNAN AMORIN
CEO Y FUNDADOR CASPER PET STORE

+.



En el ADN de Globant siempre estuvo la reinvencion,
por eso apostamos a trabajar con agencias jovenes y
emprendedoras, como Somos Chili, que traen formas
disruptivas de contar lo que hacemos diferente.

MELINA MASNATTA
LEARNING & DEI GLOBAL DIRECTOR
GLOBANT

Globant | J




Somos Chili, linda empresa, gran equipo y muy profesionales, pero
por sobre todas las cosas es un grupo de gente con quienes te
entendés y podés trabajar a largo plazo. Nuestro agradecimiento

desde Colliers a su enorme voluntad de servicio.

ALEJANDRO BADINO
GERENTE GENERAL

Colliers

Buscabamos una agencia con mirada profesional e idonea que nos

ayude con el posicionamiento de marca y ampliar la generacion de
oportunidades de nuevos clientes. El equipo de Chili es agil y esta a
disposicién de los requerimientos y cambios de la diaria.

FERMIN ZUFIAURRE
COORDINADOR DE MARKETING & RESEARCH
COLLIERS ARGENTINA
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SOMOSCHILI

hola@somoschili.com

somoschili.com
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